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ADMINISTRACION DEL ABG. ANTONIO KUBES
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EL CONSEJO PROVINCIAL DEL GOBIERNC AUTONOMO
DESCENTRALIZADO DE LA PROVINCIA DE PASTAZA

CONSIDERANDO:

(ue, la Constitucion de la Repiblica del Ecuador, en su Articulo 263 referente a las
competencias exclusivas de los Gobiernos Auténomos Descentralizados Provinciales, en
el literal 7, dispone fomentar las actividades productivas provinciales;

Que, el Codigo Orgamico de Organizacion Territorial, Autonomia v Descentralizacion,
COOTAD, en el inciso sexto del Articulo 135, denominado "Ejercicio de la competencia
de fomento de las actividades productivas y agropecuarias ", establece: “El iurismo es
una acifvidad produciive que puede ser gestionada concurrentemente por fodos los
riveles de gobierna™;

Que, el COOTAD, en su Anticulo 144, sexto inciso, dispone; “Los gobicrnos autdnomos
descentralizados podrdn hacer wo social v productive de los recursos culturales de su
ferriforiv u efevivs de campliv su compeiencia de lurisimo en el marco del fomenio
productive ",

Que, el Consejo Nacional de Competencias mediante Resolucion Nro, 0008 - CNC —
2014 publicado en el Registro Oficial Nro.413 del 10 de enero de 2015, resuelve
expedir la Regulacion para el ejercicio de la competencia de fomento de las actividades
productivas y agropecuarias a favor de los gobiernos auténomos descentralizados
provinciales y parroquiales. Regulacion que en los articulos 10 al 14 confiere a los GAD
Provinciales, el ejercicio de las facultades de rectoria local, planificacidn local, regulacion
leecal, control local y gestidn local, en el sector agropecuario; industrial; turistico; ciencia,
tecnologia e innovacién, v demds dmbitos afines a la produccion, dentro de sus
respectivas circunscripciones termitoriales,

CQue, el Consejo Nacional de Competencias mediante Resolucion Nro, 0001- CNC -
2016 publicado en el Registro Oficial Nro.718 del 23 de marmo de 2016, resuelve
Regular las facultades v atribuciones de los gobiernos auténomos descentralizados
municipales, metropolitanos, provinciales y parroquiales rurales, respecto al desarrollo
de actividades turisticas, en su circunscripcion territorial;

Que, dentro del Plan Nacional del Buen Vivir 2013 — 2017, ¢l turismo se articula al
objetivo 10 que es Impulsar la transformacion de la matriz productiva;

Que, de acverdo al Plan de  Desarrollo de  la Provincia de Pastaza, el turismo se
articula al objetivo 4 que es ¢l Fomentar actividades productivas sostenibles para la
generacion del pleno empleo;

(ue, en la provincia se ha organizado desde el 29 de septiembre del afio 2015,
la Mesa de Turismo de la Provincia de Pastaza como un espacio de articulacion v
coordinacion enire los entes, piblicos, privados, comunitarios y académicos, donde




el 20 de abnl del afio 2016 s¢ ha analizado y aprobado la Marca Turistica de la
Provincia de Pastaza; en tanto gqoe el 15 de jumio del mismo afo, aprobo su
correspondiente manual de uso;

Que, acorde a lo dispuesto en el Art. 240 y el Gltimo inciso del Art. 263 de la Constitucion
de Ia Repiblica del Ecuador, en concordancia con lo sefialado en los articulos 7, 41, 42,
43, 47, vy 312 del Codigo Organico de Organizacion Territonial, Autonomia vy
Descentralizacion, los Gobiermos Autonomos Descentralizados Provinciales cuentan con
facultad legslativa, por lo mismo pueden expedir ordenanzas provinciales, en el ambito
de su competencia; v,

En uso de las atnibuciones que le confiere la ley, expide la presente:

ORDENANZA DE USO DE LA MARCA TURISTICA
DE LA PROVINCIA DE PASTAZA

CAPITULO 1
AMBITO

Art | - Fstabhlécese eomn imagen distintiva provincial, la Marca Turistica de |a
Provincia de Pastaza, misma que representa  los ambitos, productive, cultural,
ambiental y turistico de nuestra jurisdiccion territonial, la cual se utilizara en todo
acto y/o evento promocional de nivel provincial, nacional e internacional.

CAPITULO II
FINES Y OBJETIVOS
FINES

Art. 2.- Contar con una marca turistica auténtica gue identifique a ia provincia de
Pastaza,

Art 3.- Posicionar la Marca Turistica de la Provincia de Pastaza dentro del ambito
turistico provincial, nacional ¢ internacional.

OBJIETIVOS

Art. 4.- Impulsar desde la Mesa de Turismo Provincial, el uso y apropiacidn
publica de la Marca Turistica de la Provincia de Pastaza.

Art. 5.- Difundir la Marca Turistica de la Provincia de Pastaza en todo evento
promocional que realicen los actores turisticos pablicos, privados, comunitarios y
académicos,




Art. 6.- Sujetar el uso de la Marca Turistica de la Provincia de Pasiaza, a las
especificaciones técnicas determinadas en su Manual de Uso, instrumento que serd
facilitado por el Gobiemo Autdénomo Descentralizado Provincial de Pastaza.

Art. 7- Fomentar el turismo como una actividad sostenible que potencie los recursos
naturales y culturales, asi como la dinamizacion econdmica de la provincia

Art. B.- Posicionar a la Provincia de Pastaza como un destino turistico a nivel nacional
& internacional.

CAPITULO III
RECURSOS ECONOMICOS

Art. 9.- El Gobierno Autdnomo Provincial de Pastaza designard v administrard
la cantidad anual de USD 20.000,00 (veinte mil dolares norteamericanos) en el
Presupuesto Institucional, mismo que se destinara para la promocion de la Marca
Turistica de la Provincia de Pastaza.

DISPOSICIONES GENERALES

Todas los scctores turisticos privados, piblicos , comunitarios v académicos de
la provincia, deberdn aplicar la Marca Turistica de la Provincia de Pastaza conforme
a la presente ordenanza y al Manual de Uso descrito en el articulo 5 del presente
instrumento.

La presente Ordenanza entrard en vigencia una vez sancionada, sin perjuicio de su
publicacion en la pdgina web institucional,

Dado y firmado en el salon de sesiones del Gobierno Auténomo Desce
AsiaZa ales-SHxdac.del mes de septiembre de 2016,

- . i

CERTIFICACION DE DISCUSIONES- Certifico que e PROYECTD DE
ORDENANZA DE USO DE LA MARCA TURISTICA DE LA PROVINCIA DE
PASTAZA, fue analizado v aprobado por el Consejo Provincial de conformidad al Art
322 del COOTAD, en dos debates llevados a efecto en Sesiones Ordinarias de fechas 26
de agosto y 30 de septiembre de 2016, tal y cual consta en las Resoluciones N* 231-CP-
GADPPz-2016 y N® 239-CP-GADPPz-2016.

Puyo 30 de septiembre de 2016,




EL PREFECTO PROVINCIAL DE PASTAZA.- Mediante RESOLUCION N 667-
GADPPZ-2016 de fecha 4 de octubre de 2016, de conformidad al Art. 322 del COOTAD,
sanciono, la ORDEMANZA DE USO DE LA MARCA TURISTICA DE LA
PROVINCIA DE PASTAZA, ordenando su promulgacion a través de publicacion en la
Gaceta Oficial v en el dominio web de la institucidn,

Z

CERTIFICACION DE SANCION - Que mediante RESOLUCION N 667-GADPPZ-
2016 de fecha 4 de octubre de 2016, de conformidad al Art. 322 del COOTAD, el Prefecto
Provincial de Pastaza, sanciond, la ORDENANZA DE USO DE LA MARCA
TURISTICA DE LA PROVINCIA ASTAZA, ordenando su promulgacion a través
de publicacion en la Gaceta Oficial y enlel dominio web de la institucion.

Puyo 4 de ogtubre de 2016: o
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Intfroduccion

e ——

La Marca Turistica de la Provincia de Pastaza es el resultado de un
frabajo coordinado de los miembros de instancias publicas,
privadas, académicas y comunitarias que conforman la Mesa de
Tuismo Provincial, impulzada por el Gobierno Auténomo
Descentralizado Provincial de Pastaza. Fue un proceso de andlisis y
revision, realizado de enero a abril del afio 2014 v la respectiva

aprobacion de la marca el 20 de abril del mismo afio.

B presente Manual tiene como fin establecer Los elementos de
identidad grafica de la marca turisfica de la Provincia de Pastaza y
las distintas aplicaciones de uso mas generalizado.

El logotipo, la tipografia v cromatica corporativa seran de uso
exclusivo para todos los soporte visuales que se editen, evitando la
aplicacion de estos elementos en formatos distinfos a los que se

especifica y determina en el presente manual,

Las normas establecidas en el presente documento deben
respetarse y mantenerse constantes en cualquier circunstancia de
uso, con el fin de facilitar una difusidbn Unica, reforzar y asentar su

identidad visual.
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Manual de Identidad Corporativa

1. Logotipo

El logotipo es aquel elemento que representa, identifica y diferencia desde
un punto de vista grafico y visual o una identidad, este debe ser constante y
mantener coherencia en sus apariciones.

Su manejo consciente y orienfado generard una imagen positiva,
Es una sola unidad, no medificable que agrupa las caracteristicas tangibles
e intangibles de "la marca tuistica de la Provincio de Pastaza”.

Representa la pregnancia y facilidad de entender y pronunciar, al momento
de ser ufiizado en los formatos establecidos en el presente documento,
dando asi un nombre visual a la identidad.

En este caso es un Isologo, el cual esta formado por dos elementos, texto e
icono, los mismos que se encuentran agrupados comprendiendo asi un solo
elemento visual.
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1. Logotipo
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1.2 Zona de seguridad

Lo zona de seguridad es el espacio que debe existir alrededor del logotipo,
para gue ningun otro elemento interfiera ni se sobreponga brindéndole
independencia y una buena visualizacidn, facilita su inmediata identificacian,

astazao
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1.3 Cromatica
1.3.1 Pantones del logo

De todas las formas de comunicacion no verbal, el color es la caracteristica mas rapida de
mensaje y significodo.

Los colores que comprenden el presente lsologo son una combinacion de tonos cdlidos y
frios, los cuales en unidn hacen que el elemento visual represente pluriculturalidad y
bloediversidad buscando distinguir su concepto.

Azules [agual, verdes y amarillos (flora), violetas y morados (fauna)

Los tipos de color mas comunes a usar para aplicaciones corporativas son los siguientes:

- CMYEK en caso de sistemas de impresion como al Offset o g Igser,
- RGB este se ufiliza poro ser empleado en pantalla como [color luz)

Lo responsabilidad de algun fipo de voriacion de color en el logo serd responsabilidad de
quien lo manipula digitalmente, es por esto que el presente manual debe ser siempre un
documento guio.
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1.3.2 Negativo Positivo
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1.3.3 Colores Alternativos
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1.3.4 Escala de Grises

100%:

astaza

p G0% 20%
astaza

p S50% 10%
astaza
'O




L
astaza




Manual de |dentidad Corporativa

2 Dimensiones y Posiciones
2.1 Reducciones del logo

El logofipo se reduce desde su famano orginal. que representa el 100% hasta un
maximo de legibiidad de 20%. para obtener excelentes resultados de visibilidad.

100% 0%

& @
astaza ¥astaza

nventwn selva y Lradiciones aventuro, selva y tradiciones

Sem
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80% 70%
® &
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2 Dimensiones y Posiciones
2.1 Reducciones del logo
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2.2 Malla de dimensiones
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3 Tipografia
3.1 Tipografia del logo

La lipogrofio fue escogida por su funcionolidad, moriologia v dinamismo de sus frazos
cuyo nombre es "cirqua” para la palabra principal ¥ "rounded elegance” para el
slogan. 3e las utiliza en cajo bojo, es decir en letras mindsculas los cuales componen &l
nombwre de la rozdn de lo identidad visual gue es la “Marca Turistica de la Provincia de
Postaza™.

Cirqua
abcpbperFGgHIJKELMANA
oOpPArsFTUVWXYZ

rounded elegance

ABCDEFGHIJKLMNRN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhn
opqQrstuvwxyz
1234567890
"-$%&/()=75
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4 Aplicaciones
4.1 Fondos para el Isologo (Recomendados)
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5 Restriccion
5.1 Deformaciones
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5.2 Filtros y Efectos
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3.3 Fondos (no recomendados)
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6. Papeleria
6.1 Hojas Membretadas Hoja Membretada
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6.2 Bloc de notas (adhesivo)
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6.3 Credenciales
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6.4 Carpeta
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5 Restriccion
5.1 Deformaciones
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5.2 Filtros y Efectos
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5.3 Fondos (no recomendados)
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6. Papeleria
6.1 Hojas Membretadas
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6.2 Bloc de notas (adhesivo)
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6.3 Credenciales
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6.4 Carpeta
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6.5 Cuaderno
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5.6 Cuaderno
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7 Aplicacién sobre telg
/.1 camisetas

Camiseta blarnca Camiseta negra

Roic
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7 Aplicacion sobre tela
7.1 camisetas

Camiseta blanca

Camiseta negra
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7.2 Gorrgs

Lorra negra

Gorra blanca i
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8. Material P.O.P
8.1 Esferos
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8.2 Fundas
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8.3 lazas
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8.4 Sombrillas
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8.5 Tomatodos
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